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IFK Mora

IFK Mora ar en av Sveriges mest kanda
och framgangsrika idrottsklubbar genom
tiderna. IFK Mora ar en férening med
traditioner och ett rykte om sig att fostra
ambititsa och framgangsrika idrottare.

IFK Mora Idrottsallians ar en sjdlvstandig
ideell forening. Foreningens medlemmar
ar de sex specialidrottsklubbarna IFK Mora
Alpina klubb, IFK Moras Gymnastikklubb,
IFK Mora Fotbollsklubb, IFK Mora
Friidrottsklubb, IFK Mora Orienteringsklubb
och IFK Mora Skidklubb.

IFK Mora Idrottsallians ar tillsammans med
Sdlens IF dgare av Vasaloppet. IFK Mora
Idrottsallians uppgifter ar att foretradda IFK
Mora i dgarrollen samt varda och utveckla
varumarket IFK Mora.

IFK Mora vill erbjuda sina medlemmar en
attraktiv verksamhet som far dem att aktivt
engagera sig, var och en efter sin egen
formaga, ambitionsniva och intresse.

IFK Mora vill vara en positivt bidragande
stark kraft nar det galler att skapa ett
samhalle som ar attraktivt och utvecklande
att leva, bo och verka i.



Logotyp

Den bla skolden med den vita stjarnan
ar kanske det tydligaste kannetecknet
for IFK. Syftet med en logotyp ar just att
manniskor ska kanna igen den, koppla
den till varumarket och verksamheten
den hor ihop med. De allra tidigaste
logotyperna sags vara de sigill som an-
vandes av kungar och auktoriteter for att
signera brev och andra dokument, och

darigenom gora det tydligt vem som var
avsandaren. Precis som da anvander vi
var logotyp pa klader och utrustning men
numera aven reklam, informationsblad
och allt daremellan for att visa vem avsan-
daren &r och star for. Darfor ar det viktigt
att logotypen anvands pa ett konsekvent
och korrekt satt.



Logotypen

| sitt originalutférande bestar logotypen
av den skold som ar standard for IFK
centralorganisation. Den bestar aven av
klubbnamnet "IFK MORA", av IFK-stjarnan
och aret da klubben grundades. Original-
logotypen ar alltid bla i forsta hand.

Se 6vriga fargvarianter pa hoger sida.

Klubbarnas respektive logotyp

For att sarskilja IFK Moras olika idrotts-
klubbar har respektive klubb en egen
logotyp. Klubbarnas logotyper ser ut som
originallogotypen med grenspecifikt namn
under skolden.

Anvandning av logotyper

IFK Moras klubbar rekommenderas att,
dar det ar mojligt, enbart anvanda IFK
Moras klubbmarke, ej grenspecifikt namn.

Vasaloppets logotyp ska finna med pa
klubblader enligt IA:s stadgar.
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Varianter av logotypen

Logotypen ska sa langt som mojligt
anvandas i sitt originalutférande. Men
allra viktigast dr att den syns och passar
for andamalet.

Den helvita varianten anvands endast pa
svart bakgrund dar farg inte ar mojligt.
Alternativt mot IFK Moras bla farg.

Den svarta varianten anvands nar fyrfarg
inte &ar mojligt och pa dokument som
skrivs ut med skrivare utan farg.

Logotypen i sitt originalutférande kan
ocksa anvandas mot bildbakgrund.




Logotypens frizon

For att skydda logotypens visuella
integritet ska logotypen alltid sarskiljas
fran Ovriga grafiska element genom en
frizon. Frizonen kan berdknas genom att
M:et i "Mora” alltid ska fa plats runt logo-
typen (se illustration till hoger).

IFK Mora som grafisk text

Ibland kan det handa att IFK Moras
logotyp inte blir optimal pa exempelvis en
valdigt bred yta. Eller sa kanske man vill att
det ska sta IFK Mora stort och grafiskt pa
exempelvis ett plagg. Da kan denna text
anvandas. Den ar skriven med IFK Moras
egna typsnitt Bommer Slab. Den grafiska
texten anvands antingen ensam eller som
komplement till logotypen.

Logotypen med payoff

En payoff dr en kort text som beskriver
vad ett varumarke jobbar for, vad budska
pet ar. Den anvands i marknadsforing dar
det passar och ar ett starkt satt att bygga
positiva associationer kring IFK Mora som
varumarke. Se exemplet "For ett aktivt liv"
till hoger.
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Farger

Forutom logotypen bestar ett varumarke
ocksa av ett urval farger. Ofta valjer man
forutom logotypens farger ut nagra
kompletterande eller kontrasterande
farger for att kunna markera delar eller
skapa dynamik i det visuella uttrycket.
Farger kan forstarka kanslor, och en
kontrasterande farg kan dessutom styra

askadares ogon till en skylt eller rikta
dem mot viktig information. | sin helhet
ska varumarket uttrycka de kanslor och
varderingar som avsandaren star for, och
nast efter bilder dr farger det kraftigaste
verktyget vi har.



IFK Moras farger

Forutom den bla tonen anvands dven en
ljusare ton till exempelvis bakgrundsfarg
eller tonplattor. Den bla fargen signalerar
trohet och trygghet. Vi anvander ocksa
en rod kontrastfarg for att markera eller
sarskilja andra element.

CMYK

De fyra fargerna cyan, magenta, gul och
svart (CMYK) anvands i fyrfargstryck, den
vanligaste metoden for trycksaker. Till
skillnad fran Pantone sa trycks fyra halv-
genomskinliga lager farg ovanpa varandra.

RGB

Forkortningen star for rod, gron och bla,
vilka dr de tre farger som blandas nar
grafik ska visas pa skarm. Fargkoderna i
RGB anvands alltsa till allt digitalt material.

PMS (Pantone)

En Pantonefdrg ar en namngiven fargton
i fargsystemet Pantone Matching System
(PMS). Pantone anvands for att fa fram
fardigblandade farger till tryck pa
exempelvis klader.

CMYK  100/57/0/2
RGB 0/95/170
PMS 2935C

For brodyr, trad:
Madeira-40 Classic 1076




Typsnitt

En komponent som ofta dr viktigare an
man tror ar valet av typsnitt. Dels av
praktiska skal som lasbarhet och tydlighet,
men ocksa for att aterspegla avsandarens
avsikter och varderingar. Ett bra typsnitt
fungerar lika bra i trycksaker som pa
skarm, men ofta bestammer man en grans

for hur liten text ska fa vara for att inte

bli for svarlast. Dessutom har man ofta
bestamt vilka typsnitt, och vilka varianter,
som ska anvandas for rubriker, brodtext,
eller andra typer av texter. Dessa riktlinjer
hittar du pa nasta sida.



Typsnitt

| en grafisk profil bestdmmer man ofta tva
uppsattningar av typsnitt. For kommunika-
tion mot allmanheten valjer man specifika
typsnitt som speglar organisationen och
passar tillsammans med andra grafiska
element, som till exempel logotypen. Dessa
typsnitt finns inte alltid installerade fran
borjan pa alla datorer. Darfor tar man fram
en alternativ uppsattning typsnitt som far
anvandas internt.

Extern typografi

Typsnittet Bommer Slab anvands till rubriker
och mellanrubriker. Typsnittets kantiga
"fotter” ger en kansla av trygghet och
stabilitet, tva viktiga varderingar for varje
idrottsforening.

Open Sans ar IFK Moras typsnitt for brod-
text. Det ar ett typsnitt som har en rak
men vanlig karaktar och ar optimerad for
lasning pa bade print och webb.

Intern typografi

Typsnittet som ska anvandas pa allt mate-
rial som skapas internt heter Arial. Arial ar

ett lattlast och tydligt typsnitt som finns pa
alla datorer.

Rekommendation for anvandning av Arial
ar att anvanda Arial Bold till rubrik och mel-
lanrubrik och Arial Regular till brodtext.

EXTERNT

Bommer Slab - rubriktypsnitt, externt

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdeghiljkmnopqrstuvwxyzado

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdeghiljkmnopgrstuvwxyzaao

Open Sans light - brodtexttypsnitt, externt

ABCDEFGHILJKMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghiljklmnopgrstuvwxyzaao

INTERNT

Arial Bold - rubriktypsnitt, internt

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdeghiljkmnopqrstuvwxyzaao

Arial Regular - brédtext, internt

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdeghiljkmnopqgrstuvwxyzaad

En tydlig rubrik

LITE TIPS

Om det inte ska vara véaldigt manga ord i
rubriken ar det helt okej att den ar lite storre.
Det gor den lattlast och tydlig.

Genom att ha lite stdrre marginaler blir <4+—r
textens rader lite kortare och darfér mer
lattlasta.

Om du tar upp flera olika omraden i din text
kan du skapa underrubriker for att latta upp
texten.



Element

Ibland vill man visa vem man ar, utan

att ropa ut sitt namn hela tiden. Pa
samma satt kan det vara bra med lite
omvaxling fran logotypen. Se det sahar:
ett smeknamn hor inte riktigt hemma

pa myndighetsblanketter, men i andra
sammanhang ger det en lite bredare och

narmare bild avvem du ar.

De grafiska elementen bidrar pa sa satt till
att ge en bredare bild av varumadrket, och
ger samtidigt en dynamik i det grafiska
material som tas fram. Dessutom ar
reglerna kring hur elementen far anvandas
ofta friare. Reglerna hittar du pa nasta sida.



Symbol

Den fyruddiga stjarnan har varit
med IFK centralorganisation sedan
borjan och representerar IFK:s
grundvarden: ihardighet, fardighet,
kraft och kamratskap.

IFK Mora anvander en variant med
dubbla ytterlinjer utan fylining som
ett kompletterande grafiskt element
for IFK Moras varumarke. Symbolen
far roteras, beskaras och goras
genomskinlig, men se garna till att
minst tva vinklar alltid syns. Viktigt
att tanka pa ar att symbolen aldrig
ska stjala uppmarksamhet fran
ovrigt innehall.

Kraft

lhdrdighet

Férdighet

Kamratskap

Arduvar
nya lagmedlem?

IFK Mora alliansen soker ny kassor.

Tillampningar

Efter att ha beskrivit de fyra delar som
utgor varumarket IFK Mora - logotyp,
typsnitt, farger och grafiska element

-vill vi nu visa exempel pa hur de kan
anvandas i praktiken. P& de kommande
sidorna hittar du exempel och riktlinjer for
bland annat profilklader, kontorsmaterial,
annonser och presentationer.

Utover dessa exempel finns det manga
andra sett att kombinera varumarkets
fyra delar, och vi hoppas att resultatet far
aterspegla den dynamik som finns inom
de olika idrottsgrenarna i IFK Mora.



Profilklader

Pa klader anvands alltid rubriktypsnittet Bommer
Slab i versaler. Det gor att texten blir tydlig och
lasbar pa sa langt avstand som mojligt. Forsok

ocksad att alltid anvanda vit textfarg pa morka tyger,

och - sd lang det ar mojligt - bla textfarg pa ljusa
tyger. Om tygets farg ligger nara den bld fargen,
anvand svart farg for texten.




Brev- och brevpapper

| brev och pressmeddelanden anvands det interna
typsnittet Arial. Arial Bold for rubrik och Arial Regular
for brodtext. Anvand val tilltagna marginaler for att
underlétta for lasaren - for 1dnga rader gor texten

svarlast.

Visitkort
Eftersom att visitkort dr en typ av

marknadsforingsmaterial ska visitkorten ha den
externa typografin. Namnet skall darfor ha typsnittet
Bommer Slab och resterande information, typsnittet

Open Sans. Logotypen och webbadressen
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www.ifkmora.se ska alltid finnas med pa kortet. For
ett konsekvent resultat bor alla visitkort alltid bestallas
frdn samma leverantor.

www.ifkmora.se

Pressmeddelande

FOr pressmeddelanden anvands det
interna typsnitten. Arial bold anvands
darfor till rubrik och Arial regular till
brodtext.

Ett pressmeddelande ska helst skrivas
sd att journalisterna som det skickas till
direkt kan publicera nyheten, utan vidare
anstrangning. Forsok darfor att skriva
texten som om den vore plockad ur en
dagstidning, och utga fran punkterna
som listas till hoger.

Avsandare
Datum -

Rubrik som lockar-

2015-07-02
IFK Mora-ungdomar
uttagna till Ungdoms-0S

Ingress som
sammanfattar

= IpitutPerist mi pis
‘essed oume lique non parcl delent lautdi ulpa voluptur?
Entia doluptas ot etio. Untur,simagni ut quam, cuptatat.

Brodtext, presentera
alltid det vitkigaste forst

velsur, oum ven, velbusam, ut pro

Citat ar bra for att
|atta upp texten

iscid s ot evenisci offcis dolore oxerum faccull

Harume voi

sitaue cus,
olore qui offcitatur aut et dolorem.

Kontaktperson

Anna Andersson
Ekonomiansvarig

0250 - 00 000
070 - 000 00 00

anna@ifkmora.se

Annonser och Powerpoint

Den gemensamma namnaren for annonser och presentationer dr att fatta sig kort.
Forsok att sammanfatta innehallet till de allra viktigaste punkterna, och forstark
dem sedan med starka, engagerande bilder. Det drar at sig blickarna och hjalper

askadaren att minnas budskapet.

Anvand garna symbolen for att liva upp material och allt fér tomma ytor. Men kom

ihag att den inte ska ta for mycket fokus.

Ardu v3

nya lagmedlem?
IFK Mora séker ny kassor.

ANSVARSROLL VEM AR DU

ny kassér. Um essit as Ibus et, te optaspicius et,
doloremquis dolecatia quisinum, acepers pe-
acitaturem solorrovit fuga. rumaquiis et et, simenihit
Etillique optat. aut veri il mintis et aut
Olupti cupti nihicatur? maximetur auditis ipis

Skicka din ansékan senast 3/12 till info@ifkmora.se

Ar du var

nya lagmedlem?

IFK Mora séker ny kassér.

ANSVARSROLL
ny kassor. Um essit as
doloremquis dolecatia
acitaturem solorrovit fuga.
Etillique optat.

Olupti cupti nihicatur?

VEM AR DU
Ibus et, te optaspicius et,
quisinum, acepers pe-
rumaquiis et et, simenihit
aut veri il mintis et aut
maximetur auditis ipis

OM IFK MORA
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Ansokan senast 3/12
info@ifkmora.se
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